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ÜBERSICHT

WAS SICH VERÄNDERT

ChatGPT hat bis Juli 2025 >700 Mio. wöchentliche Nutzer 
und verarbeitet 18 Mrd. Nachrichten pro Woche.

Fast 80% der ChatGPT-Konversationen fallen in drei Themen: 
Practical Guidance, Seeking Information, Writing.

Viele Nutzer verwenden ChatGPT damit faktisch als 
Entscheidungs- und Recherchehilfe, nicht nur als 
>Spielzeug".

Warum das fürs Business relevant ist Wenn KI-
Antworten die Shortlist bilden, gewinnt der, der genannt 
und zitiert wird 3 nicht zwingend der mit dem schönsten 
Brandbook.

3 QUICK WINS

1 PROMPTS DEFINIEREN

Pro Kategorie 5310 kaufnahe Prompts definieren 
(Vergleich, Alternative, Use Case).

2 SOCIAL PROOF SICHTBAR MACHEN

Social Proof & harte Fakten als Text sichtbar machen 
(nicht nur >hübsch", sondern >zitierfähig").

3 QUELLENLOGIK VERSTEHEN

Welche Drittseiten dominieren eure Kategorie? (Retailer, 
Vergleich, Publisher, Video).



WIRD EURE MARKE IN CHATGPT EMPFOHLEN?

BEISPIELHAFTE PROMPTS WIRD EURE MARKE GENANNT?

Wenn nicht 3 das ist das Problem.

KI-Systeme bilden heute die Shortlist. Wer dort nicht auftaucht, 
existiert für einen wachsenden Teil der Käufer schlicht nicht.

Dieser Test dauert 30 Sekunden. Öffnet ChatGPT und 
tippt einen eurer wichtigsten Kauf-Prompts ein.

Beste Soundbar unter 500¬

Alternative zu [Wettbewerber]

Welches Supplement hilft bei Schlafproblemen?

Welcher Anbieter ist empfehlenswert für X?



WAS UNTERNEHMEN TYPISCHERWEISE FALSCH MACHEN

o  NUR KEYWORDS

Sie optimieren nur auf >Keywords", nicht auf Use Cases.

o  SPECS STATT KRITERIEN

Sie erklären Specs, aber liefern keine entscheidungsfähigen 
Kriterien.

o  KEIN VERGLEICHS-INTENT

Sie haben keine klare Seite für >Alternative/ Vergleich"-
Intents.

o  BRAND-FEELING STATT FAKTEN

Sie verlassen sich auf Brand-Feeling statt zitierfähige 
Aussagen.

Quick Win Eine >Vergleich & Kaufkriterien"-Seite (mit FAQs + Quellen) bringt oft mehr als 10 neue Blogposts.



WARUM JETZT?
MENSCHEN SHOPPEN & RECHERCHIEREN MASSIV ONLINE

In Deutschland kaufen 92% häufig auf Online-Plattformen (Amazon, 
Zalando, Otto etc.). (Bitkom Research)
Preisvergleich ist Alltag: 64% vergleichen Preise verschiedener Anbieter, 
60% nutzen dafür Preisvergleichsseiten. (idealo)

CHATGPT WIRD STARK FÜR >INFORMATION & ENTSCHEIDUNG" GENUTZT

49% der Nachrichten sind >Asking" (Infos/Advice zur besseren 
Entscheidung), >Asking" wächst schneller als >Doing".
>Seeking Information" ist deutlich gewachsen (14% ³ 24% im 
Jahresvergleich in der Studie).

92%
ONLINE-PLATTFORMEN

der Deutschen kaufen häufig auf 
Online-Plattformen

64%
PREISVERGLEICH

vergleichen Preise verschiedener 
Anbieter

49%
>ASKING"

der ChatGPT-Nachrichten sind 
Infos/Advice zur besseren 

Entscheidung

Konsequenz Wenn Plattformen & Drittseiten ohnehin den E-
Commerce prägen und KI immer häufiger Recherche 
ersetzt/ergänzt, wird >KI-Sichtbarkeit" zum neuen 
Wettbewerbsfaktor.

https://bitkom-research.de/studien/digitaler-handel-verbraucher-2025?utm_source=chatgpt.com
https://www.idealo.de/dam/jcr%3A5b42c2fb-d325-41d8-9638-5a181dfe5da8/idealo-Sparreport-2025.pdf?utm_source=chatgpt.com


WARUM UNTERNEHMEN DAMIT INTERN SCHEITERN
DIE DENKWEISE: >UNSER TEAM KANN DAS DOCH." 

SEO-TEAMS

Optimieren primär für Google-Rankings, nicht für KI-
Zitierbarkeit. Andere Signale, andere Logik.

PR-TEAMS

Generieren Reichweite und Bekanntheit, aber keine 
strukturierten, zitierfähigen Inhalte für KI-Systeme.

CONTENT-TEAMS

Produzieren Brand-Content und Storytelling, aber keine 
Vergleichs- oder Kriterien-Seiten, die KI als Quelle nutzt.

WEBSITES

Sind oft nicht AI-lesbar: Inhalte in Bildern, JavaScript-
Rendering, fehlende Struktur und Belege.

GEO braucht eine eigene Strategie. Wir verbinden SEO-Technik, Content-Struktur und Quellenlogik 3 speziell für KI-
Sichtbarkeit. Das ist unser Fokus.



WARUM VIELE WEBSITES >UNSICHTBAR" SIND

1. DYNAMISCHE INHALTE

Wichtige Zahlen/Proofs werden nur via JS gerendert 
(KI/Crawler sehen ggf. falsche Werte).

2. KEIN SOCIAL PROOF IM FLIESSTEXT

Bewertungen/Erfolge existieren, stehen aber nicht klar als 
Text.

3. UNKLARE POSITIONIERUNG

>Was genau macht ihr für wen?" bleibt schwammig.

4. NICHT ZITIERFÄHIG

Inhalte sind schön, aber nicht in klare Aussagen/Kriterien 
gegossen.

5. KEINE EXTERNEN QUELLEN

Ihr existiert kaum außerhalb eurer Domain 
(Publisher/Video/Comparisons).

6. KEINE PROMPT-LOGIK

Content wird produziert ohne Systematik der tatsächlichen 
Fragen.



WAS WIR MESSEN (DAMIT ES NICHT >GLAUBEN" WIRD)
KERN-KPIS FÜR AI VISIBILITY

1
MENTIONS

Wird die Marke genannt? In welchen Themen/Prompts?

2
CITATIONS / SOURCES

Welche Domains werden als Belege genutzt?

3
CONTEXT

In welchen Use Cases (Vergleich, Alternative, >bestes &") taucht 
ihr auf?

4
WETTBEWERB

Wer wird statt euch genannt 3 und in welchem Kontext?

AI Visibility = Recommendation Layer des Internets
Wenn eure Marke in KI-Antworten auftaucht, seid ihr automatisch auf der Shortlist der Kaufentscheidung. Wer dort fehlt, wird schlicht 
nicht in Betracht gezogen 3 egal wie gut das Produkt ist.



BEGRIFFE

1
SEO

Sichtbarkeit in klassischen 
Suchmaschinen: Crawlability, 
Indexierung, Relevanz, Struktur, 
Performance.

2
GEO (GENERATIVE ENGINE 
OPTIMIZATION)

Der Begriff ist nicht standardisiert 
(Hinweis). In diesem Guide meinen wir 
damit:

Maßnahmen, die die Chance erhöhen, 
dass KI-Systeme eure Marke nennen 
und eure Inhalte/Quellen zitieren 3 in 
kaufnahen Fragen.

3
AI VISIBILITY

Das Ergebnis-Ziel: >Wird unsere Marke 
in KI-Antworten empfohlen 3 und 
warum?"



GEO BASIERT AUF SEO

SEO ist die technische & inhaltliche Grundlage, damit Systeme eure Inhalte 
verarbeiten können. GEO ist die nächste Schicht darüber.

SEO SORGT DAFÜR, DASS INHALTE ÜBERHAUPT SAUBER NUTZBAR SIND

Seiten müssen >lesbar" sein (Crawling/Rendering)

Seiten müssen eindeutig sein (Intent, Struktur, interne Links)

Inhalte müssen klar beantworten, was Nutzer suchen

GEO SORGT DAFÜR, DASS INHALTE ZITIERFÄHIG SIND

klare Aussagen (nicht vage)

klare Kriterien (Vergleich/Use Case)
klare Belege (Social Proof, Zahlen, Quellen)



WIE KI-ANTWORTEN ENTSTEHEN 

ZITATIONENANTWORTSYNTHESEQUELLENPROMPT

Wichtig: Je nach System unterscheiden sich Mechaniken (Training, Retrieval, 
Quellenanzeige). Das Grundprinzip >Antwort aus Informationsmix" bleibt aber 
ähnlich.

Warum das für Unternehmen entscheidend ist Sichtbarkeit entsteht 
nicht nur auf eurer Website, sondern im Quellen-Ökosystem: 
Plattformen, Vergleichsseiten, Publisher, Video.



BEISPIEL-KATEGORIE 1: TV / SOUNDBAR

Preisvergleich ist stark verbreitet: 64% vergleichen Preise; 
60% nutzen Preisvergleichsseiten. (idealo)

Plattformen sind für viele der Standard-Kaufkanal (92% 
häufig auf Plattformen). (Bitkom Research)

KI wird in dieser Kategorie stark von Drittquellen 
beeinflusst (Tests, Retailer, Vergleich, Video).

PROMPT-SET (5310 PROMPTS) 3 KAUFNAH

Welche Soundbar ist die beste für ein kleines Wohnzimmer?

Welche Soundbar ist eine Alternative zur Sonos Beam?

Welche Soundbar hat besonders gute 
Sprachverständlichkeit?

Welche Soundbar lohnt sich unter 500 Euro?

OLED vs. QLED: Was ist sinnvoll 3 und für wen?

Bester 65-Zoll-TV bis 1.500 Euro?

Welcher TV funktioniert gut in einem sehr hellen 
Wohnzimmer?

Welche TV-Marke ist langlebig / zuverlässig (typische 
Kaufabsicht)?

https://www.idealo.de/dam/jcr%3A5b42c2fb-d325-41d8-9638-5a181dfe5da8/idealo-Sparreport-2025.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://bitkom-research.de/studien/digitaler-handel-verbraucher-2025?utm_source=chatgpt.com


BEISPIEL-KATEGORIE 2: SUPPLEMENTS 
(NAHRUNGSERGÄNZUNG)

Online-Anteil in NRW: 15% (2021) ³ 21% (2024) bei 
Nahrungsergänzungsmitteln. (Verbraucherzentrale.de)

E-Commerce wächst stark bei Drogerie/Parfümerie: +11,1% in 
Q3 2025. (My Sitetitle)

Hier gewinnen Marken nicht über Specs, sondern über 
Vertrauen, Quellen, Transparenz, Zitierfähigkeit.

PROMPT-SET (5310 PROMPTS) 3 OHNE MEDIZINBERATUNG

Woran erkenne ich ein seriöses Magnesium-Supplement?

Worauf sollte man beim Kauf von Vitamin D achten 
(Qualität/Transparenz)?

Kollagen: Welche Unterschiede gibt es zwischen Produkten 3 
worauf achten?

Nahrungsergänzung online: Welche Quellen sind 
vertrauenswürdig?

Was bedeutet >Laborprüfung" bei Supplements 3 woran 
erkennt man echte Tests?

Welche Kriterien machen einen Anbieter glaubwürdig?

https://www.verbraucherzentrale.de/wissen/lebensmittel/nahrungsergaenzungsmittel/drei-von-vier-personen-kaufen-regelmaessig-nahrungsergaenzungsmittel-70191?utm_source=chatgpt.com
https://bevh.org/detail/onlinehandel-waechst-im-dritten-quartal-2025-weiter-moderat-trotz-schwachem-konsumumfeld?utm_source=chatgpt.com


CHEAT SHEET

PROMPTS RECHERCHIEREN & 
ÜBERWACHEN

5310 pro Kategorie

EXTERNE QUELLEN & STATISTIKEN 
SINNVOLL ERGÄNZEN

DYNAMISCHE INHALTE VERMEIDEN ODER 
TEXTLICH ABSICHERN

VORTEILE + SOCIAL PROOF >KLIPP UND KLAR" ALS TEXT 
BENENNEN

(zitierfähig)

SEARCH REPUTATION AUFBAUEN

a) auf Vergleichsseiten / relevanten Drittseiten genannt werden
b) Brand-Narrativ konsistent auf und außerhalb der eigenen Seite



REALITÄTS-CHECK (SELF-ASSESSMENT)
Beantworte ehrlich  (Ja/Nein):

Wir haben pro Hauptkategorie ein Prompt-Set (5310) mit Vergleich/Alternative/Use Case.

Wir wissen, welche Drittseiten unsere Kategorie dominieren (Retailer, Vergleich, Publisher, Video).

Unsere wichtigsten Seiten beantworten konkrete Kauf- und Vergleichsfragen.

Unsere wichtigsten Zahlen/Proofs stehen als Text im Fließtext (nicht nur dynamisch).

Unser Angebot ist glasklar: Für wen, welcher Nutzen, welche Abgrenzung.

Wir werden auf Drittseiten erwähnt (nicht nur eigene Website).

Unsere Seite ist technisch sauber lesbar (Crawling/Struktur/Performance).

Wir haben FAQ-Content zu den wichtigsten Einwänden und Kaufkriterien.

Wir tracken Mentions/Citations über Zeit (Baseline vorhanden).

Wir können intern erklären, warum wir (nicht) empfohlen werden.

AUSWERTUNG

033 JA

Start mit Quickcheck (Klarheit)

437 JA

Audit (Plan + Priorisierung)

8310 JA

Retainer/Scaling (Iteration + Quellenaufbau)



UNSER PROZESS 

1) PROMPT-SET DEFINIEREN

Vergleich, Bewertungen, Alternative, Use Case 133. Fokus: >Was bringt Klicks? Was bringt Umsatz?" (kaufnah)

2) BASELINE MESSEN

Mentions, Citations, Kontext, Wettbewerb. Klar begrenzter Scope (damit es effizient bleibt)

3) QUELLENANALYSE

Welche Domains werden zitiert / beeinflussen Antworten? Priorisierung: >Top Sources" statt 100 To-Dos

4) ONSITE GEO-READY

Seitenstruktur, Zitierfähigkeit, klare Aussagen. FAQ + Proof + klare Abgrenzung. >Skalpell statt Gießkanne"

5) OFFSITE SEARCH REPUTATION

Gezielt dort sichtbar werden, wo KI >lernt"/zitiert (Vergleich, Retailer, Publisher, Video). Nicht blind PR, sondern Quellen-getrieben



FAQ 
WAS IST GEO GENAU?

GEO ist eine praxisnahe Bezeichnung (nicht standardisiert) für 
Maßnahmen, die die Chance erhöhen, in KI-Antworten genannt und zitiert 
zu werden 3 auf Basis sauberer SEO-Grundlagen.

IST GEO EINFACH SEO MIT NEUEM NAMEN?

Nein. GEO baut auf SEO auf, erweitert aber um Prompts, Zitationen, 
Quellen-Ökosystem und >zitierfähige" Inhalte.

WELCHE KI-SYSTEME SIND RELEVANT?

Das hängt von Zielgruppe und Produkt ab. Wir starten fokussiert, messen, 
und erweitern nur, wenn es Sinn macht.

WIE VIELE PROMPTS BRAUCHT MAN?

Für den Start pro Kategorie 5310 kaufnahe Prompts. Danach kann man 
clusterweise skalieren.

WIE SCHNELL SIEHT MAN ERGEBNISSE?

Quick Wins (Klarheit, Proof, FAQ, Struktur) können schnell Wirkung zeigen. 
Nachhaltige Effekte hängen von Kategorie/Wettbewerb/Quellen ab.

BRAUCHE ICH VIELE NEUE INHALTE?

Nicht zwingend. Häufig ist das Optimieren weniger, wichtiger Seiten 
effektiver (>Skalpell statt Gießkanne").

WARUM SIND EXTERNE QUELLEN SO WICHTIG?

Weil Nutzer stark über Plattformen und Drittseiten kaufen/recherchieren; 
Plattformnutzung ist sehr hoch. (Bitkom Research)

WAS, WENN UNSER PRODUKT NICHT GUT IST?

Dann ist spätestens hier Schluss: Sichtbarkeit ersetzt kein gutes Angebot. 
Wir sagen das offen.

NUTZT IHR TOOLS?

Tool-agnostisch. Entscheidend sind Messlogik, Priorisierung und 
Umsetzung.

https://bitkom-research.de/studien/digitaler-handel-verbraucher-2025?utm_source=chatgpt.com


START: KOSTENLOSER 15-MIN-
QUICKCHECK
WAS DU IM QUICKCHECK BEKOMMST:

LIVE-SCREENSHOTS

Mentions & Kontext in typischen Prompts

ERSTE EINSCHÄTZUNG DER DOMINANTEN QUELLEN

(Woher kommen die Inhalte)

233 PRIORISIERTE SCHRITTE

die realistisch umsetzbar sind

Jetzt Quickcheck anfragen

https://www.mehnertparis.com/kontakt/


ÜBER UNS 
mehnert / paris entwickelt Markenauftritte und Kommunikationslösungen, die in der klassischen Suche und in der KI-getriebenen Suchwelt 
sichtbar sind.
Mit Fokus auf GEO, SEO, Branding, Web, Content, PR und KI-gestützte Prozesse schaffen wir kreative und strategische Lösungen für Unternehmen, 
die heute relevant sein und morgen voraus sein wollen.

UNSERE SERVICES

GEO & AI Visibility: Sichtbarkeit in KI-Suchen, generativen Suchsystemen und digitalen Assistenten

SEO & Content-Optimierung: bessere Auffindbarkeit, klare Strukturen, relevante Inhalte

Websites & digitale Erlebnisse: Konzeption, Design, Entwicklung und Optimierung

Branding & Positionierung: starke Markenidentitäten mit klarem Profil

Design für online & offline: durchdachte Kommunikation über alle Touchpoints
PR & Kommunikation: relevante Geschichten, glaubwürdige Präsenz, starke Außenwirkung

KI-gestützte Effizienz: moderne Tools und Prozesse für schnellere, smartere Ergebnisse

Strategie mit Wirkung: kreative Lösungen, die nicht nur schön, sondern wirksam sind
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